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Ozeha je bila koSnica svih
tada prisutnih marketinskih
aktivnosti, najnovijih ideja i
informacija, bila je inkubator
za one koji su stjecali
iskustva, bila je i Skola i
poligon za one koji su u njoj
radili jer su u praksi timskog
rada dolazili do kvalitetnijih
rezultata. Bila je uciliSte

za klijente koji su s njom
suradivali jer su usvajali nove
trendove marketinga u praksi
i bili kvalitetno predstavljeni.
Bila je mjesto gdje je bilo
dovoljno prostora i za vanjske
suradnike da zajednicki dijele
i grade te vrijednosti. Efekti
su bili vidljivi u medijima,
javnosti, drustvu i u
gospodarstvu.
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Deplijan agencije Ozeha
dizajn, ilustracija: Dusan
Bekar, 1958. —19509.
Znakilogotip agencije
Ozeha

4 dizajn: Milan Vulpe, 1950-e



Prva izlozba o agenciji Ozeha organizirana je u suradnji s Hrvatskim di-
zajnerskim drustvom iizlozena u HDD galeriji 2016. godine. Ona je vazna jer
je na hrvatsku kulturnu mapu smjestila Ozehinu ostavstinu te na nju ucrtala
neka od rijetkih sacuvanih kreativnih rjeSenja koja su stvarali njeni zaposle-
nici tijekom pola stoljeca djelovanja. Takoder, skrenula je poglede javnosti
prema djelima dizajnera koji su djelovali u njenoj orbiti, a koji su do tada bili
neprepoznati. Njen je odjek u javhom prostoru bio takoder znacajan pa je uz
veliki interes javnosti i medija privukla poglede struke.

Agencija Ozeha zapocinje svoje djelovanje 1945. u Zagrebu. U prvom de-
setljecu svojeg djelovanja bavi se oglasavanjem u tada prisutnim medijima
te okupljanjem, osnazivanjem i edukacijom profesionalnih kadrova. Tijekom
1950-ih formira urede na teritoriju Citave Jugoslavije, a pocetkom 1970-ih
prerasta u agenciju za marketing i propagandu Sto otprilike i vremenski ko-
respondira s njenom vodecom pozicijom na podrucju trzisnih komunikacija
Jugoslavije. Kao marketinsko-propagandna agencija nudila je usluge cjelovi-
tog, alii specificnog servisiranja klijenata te je time postala “vise od full servi-
ce agencije”! Taj status opravdava i njen sloZeni ustroj poslovanja organiziran
kroz mnogobrojne odjele. Temelji ovakve specifine agencije postavljeni su
tijekom1950-ih i1960-ih godina, da bi se 1965. pokretanjem Odjela marke-
tinga i Propagandnog centra te Odjela za istrazivanje trzista 1971. godine
Ozeha "identificirala kao potpuno suvremena marketinska agencija”.?
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Cestitka“"30 godina Ozeha"
dizajn: Slavko Henigsman, 1974.

Naslovnica caspisa Nas

publicitet
dizajn: MilanVulpe, 1957.
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Cetvrta u nizu izlozbi o Ozehi pod nazivom Dizajn s feedbackom /
Ozeha. Destinacija: Sesvete usmjerena je na istrazivanja Ozehinih anga-
zmana za sesvetsku industriju — tvornice Badel i Sljeme u periodu od ranih
1950-ih do sredine 1990-ih godina. Koncepcijski, izlozba je zadrzala svoje
izvoriSte zacrtano na prvoj izlozbi Dizajn s feeedbackom / Ozeha — “Primije-
njena umjetnost u sluzbi propagande i publiciteta”. U poglavlju Ozeha — vise
od full service agencije razmatra se ustroj agencije unutar njenog formativ-
nog razdoblja od 1945. do 1965. godine. U tom se periodu, pod vodstvom Du-
Sana Mrvo3a i Veljka KlasSterke, razvila u agenciju za ekonomsku propagandu
i marketing s viSe od 120 zaposlenika u Zagrebu i filijalama u Rijeci, Splitu, Be-
ogradu, Sarajevu i Skopju. Njen utjecaj na kulturu komercijalnog oglasavanja
i zaCetak oblikovanja marketinsSke struke obraduje poglavlje Promjena klime
— pogled na zapad, unutar dva vremenska okvira. U najranijem razdoblju
djelovanja (1954. - 1957.) Ozeha pokrece vlastiti strukovni list Nas publicitet,
ujedno ijedini strukovni casopis za podrucje oglasavanja i marketinga u
Hrvatskoj, koji je objedinjavao teorijske tekstove i iskustva iz prakse te inte-
zivno radi na informiranju i edukaciji kadra u skladu s trzisSnim modelima sa
Zapada.

Upravo ovom ranom periodu pripada veliki broj etiketa za razne vrste
mesnih preradevina, a koje je Ozeha isporucila klijentu Sljeme tijekom 1950-
ih. Suradnja Ozehe s tvornicom Sljeme predstavljena je putem otisnutih
materijala koji su dio fundusa Muzeja Prigorja te preslika fotografija iz fonda
Agencije za fotodokumentaciju Hrvatskog drzavnog arhiva (HDA). Spome-
nuto gradivo je zahvaljujudi istraZivanjima povjesnicara Damira Fofi¢a pred-
stavljeno javnosti putem publikacije i izlozbe Od Sljemena do dna.? Dio po-
stava cini i dopunjeno gradivo iz spomenutog fonda kao i fonda Vjesnik koje
smo pronasli tijekom provedenog istrazivanja. Pocetkom 1950-ih od kada
datira spomenuto gradivo, u Ozehi je bio stalno zaposlen Zvomir Faist koji je
u intervjuima s Zeljkom Kolveshi provedenima povodom rada na izlozbi Zvo-
nimir Faist — Diktati vremena iz 2003. godine, opisao nacin rada u agenciji
i dao neke naznake o opsegu posla i vrstama materijala koje je radio. Tako
znamo da je radio puno tekucih manjih poslova poput oblikovanja etiketa
i naljepnica te dao naslutiti kako u izradi materijala nije uvijek samostalno
radio vec bi ponekad koristio i ilustracije drugih autora: “Nekoliko sam puta
radio s Maurovi¢em jer se njemu nije dalo crtati nista osim figura. Onda bi
on crtaofigure, a ja ostalo na istome plakatu, primjerice, flaSe i tekst".* Svje-
docanstva clanova obitelji Bekar i Bis govore tome u prilog. U to vrijeme na
mjestu crtaca u Ozehi, uz spomenuti dvojac, rade DuSan Bekar, Ferdo Bis i
Pavao Vamplin.®* A u njenoj orbiti, uz mnoge druge, djeluju Franjo i Vladimir
Fleck, Boris Kolar, Savo Simonci¢ i Milan Vulpe. Obzirom na kompozicijske i
stilisticke znacajke predocenih etiketa one bi mogle biti djelo nekih od spo-
menutih autora, ali mozda i nekih drugih, 5to jos uvijek nije moguée to¢no
utvrditi jer se autori u pravilu nisu smjeli potpisivati na svoje radove. Uz ra-
dove za klijenta Sljeme ovaj dio izlozbe prosaran je i selekcijom plakata starih
majstora (Bekar, Faist, Paveli¢ Glogoski) koji reklamiraju prerambene pro-
izvode i tople napitke (bomboni, Cokolada, ulje, kavovine).
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Cjelovita kampanja Dona,
Stubicanka (kalendar,
etikete)

art direkcija: Petar Sali¢,
1979. —1980.
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Otkrili sme Mijesec,
Mars. U meduvremenu
radosti koje Zivot €ine vr
Pijte INKA TONIC WATER
L% i ga pomijesajte s ginom ili

proizvodi BADEL Zogreb nite otkrivaé vlastitog zadovolj

Maskota Nara, Badel
ilustracija: Milan

Oglasne kampanje Inka, - A
Blazekovi¢, 1970-e

Badel

art direkcija: Petar Oglasne kampanje Cezar,
Sali¢, fotografija: Milan Badel

Klisovic, art direkcija: Petar Sali¢,

] O 1970-€ 1970-e
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Oglasne kampanje Kisko,
Badel (oglasi, etikete,
crtezi)

art direkcija: Vladimir Hinic,
1980-e

Prirodni sokovi Coctail,
Badel (etikete)

artdirekcija: Vladimir Hinié¢,
1980-e

Kvalitetna ivrhunska vina
Vinum de Vitae, Badel
(promotivni materijali,
etikete)

art direkcija: Slavko
Henigsman, fotografija:
Slaven Fisher, 1990-¢ T|
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pop pepsi '77

Program bezalkoholnih

napitaka, Badel

art direkcija: Petar Sali¢,

1980-e-1990-e

Propagandne akcije, POP

materijali Pepsi, Badel

art direkcija:

Slavko Henigsman,
propagandist: Igor Lah,

12 1970-€,1980-e




Drugi vremenski okvir pokriva zrelo razdoblje agencijskog razvoja s
fokusom na kreativne procese. Koncem 1960-ih, vodstvo Ozehe odlucuje
oformiti Kreativni odjel po uzoru na zapadne modele vodedi se sustavom
timskoga rada kojega je Mihovil Skobe, po povratku iz Amerike, primjenjivao
u Odjelu marketinga. Poglavlje Arheologija dizajna pruza uvid u rad dizajnera
koji su1970-ih bili dio Ozehinog Kreativnog odjela —Julija Paveli¢ Glogoski,
Petar Sali¢, Slavko Henigsman, Mile Klarica i Vladimir Hini¢. Uz dizajnere u

e 2

koji nakon Julije Paveli¢ Glogo3ki zasjeda na Celo Kreativnog odjela. Agen-
cijski rad kroz odnos Kreativnog odjela i propagandista prikazan je putem
izdvojenih primjera iz prakse (ambalaza, etikete, oglasivacke kampanje) za
klijente koji su se bavili proizvodnjom alkoholnih i bezalkoholnih pi¢a poput
tvrtki Badel, Istravinoexport, Slovin, Stubicanka. Najveci raspon prikaza-
nog materijala namijenjenog promociji bezalkoholnih i alkoholnih napita-
ka odnosi se na proizvode tvornice Badel (Cezar, Inka, Kisko, Nara, Vo¢ko

i programi stolnih, kvalitetnih i vrhunskih vina). Znacajno mjesto pripada i
propagandno-marketinskim aktivnostima koje su Ozehaski timovi kreirali za
internacionalni brend Pepsi (tadasnja punionica Badel) koji se na nasem trzi-
Stu pojavio pocetkom 1970-ih. Na primjeru suradnje Badela i Ozehe pratimo
izrazitu produkciju kako tiskanih tako i audiovizualnih materijala (reklamnih
spotova) koji su nastajali u njenom tonskom i video studiju. Uz Sljemenske i
Badelove spotove vezemo poznata imena Zagrebacke Skole crtanog filma,

a isticemo Milana Blazekovica koji je kreirao maskotu djevojcice Nara i Bra-
nimira Kolara koji potpisuje maskotu “Janki¢a” iz1970-ih. Naravno, ovakva
obimna produkcija zahtjevala je ukljucivanje niza kreativaca raznih profesija
poput crtaca, animatora, fotografa, ton-majstora, skladatelja, redatelja koji
su s Ozehom povremeno suradivali na opseznijim projektima. Dio reklamnih
spotova, vec¢inom crtanih filmova, koji su nastali u koprodukciji Zagreb filma
i Ozehe moguce je vidjeti na ovoj izlozbi, kao i neka od likovnih rjeSenja koje
su kreirali njeni dugogodisnji suradnici, dizajneri, u okviru poglavlja Ozehina
orbita.
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IIBERITE
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VP!
NAGRADO

20,045 NAGRADNIN TETONDW ¥ VREDNOSTI PO 10, 104,
300 N 1.000 DIMARJEV JE ODTISHIENIH HA POXROVERIR
VASE JUPI ORANZADE

Wsak. ki be pri sdpiranju JUPI ORANIADE nalel negrodal
Iwlon, ga lahke vnavEi v enl izmed mnogih trgevin, su-

ol gownic, kjer Bjcjo JUP ORAN-
2400, 1oke, do kupi blage po lasini ixbirl v vrednost,
oznoéeni na frlonu.

Etiketa Brandy s jajima,
Badel

dizajn: Ferdo Bis, 1950-€
Etiketa Istra Bitter,
Istravinoexport

dizajn: Franjo Fleck, 1960-e
Nagradnaigra Jupi, Slovin
14 ilustracija: Ferdo Bis, 1973.

nagradna igra aﬂﬁ
traja 0od1.X.do30.X1.1973




lako se topografija izlozbe moze svesti na Cetiri glavna poglavlja oko
kojih gradimo pricu, iz kontinuiranih istrazivanja koje provodimo proizlaze i
nuzne nadopune pa tako svaka nova inacica izlozbe nosi i novitete u posta-
vu. Tako se primjerice tijekom 2017. i 2018. godine otvorio prostor za daljnja
istrazivanja koja su obuhvacala obradu grade s podrucja grada Rijeke, Istre i
Kvarnera, u suradnji s kreativcima i propagandistima rijecke filijale uz podrs-
ku Muzeja grada Rijeke i HDD-a. IzloZba je u ljeto 2018. godine u novoj inacici
Dizajn s feedbackom: Ozeha Zagreb - Rijeka 45 — 48 — ‘90 — ‘95 zazivjela u
rijeCkoj galeriji Kortil, a nasa su istrazivanja objavljena u knjizi Fragmenti di-
zajnerske povijesti — Dokumenti Vol. 1 u izdanju HDD-a. Rijecko izdanje izloz-
be bilo je fokusirano na analizu rada Ozehine rijecke filijale, utjecaj Ozehinih
propagandno-marketinskih aktivnosti na oblikovanje korporativnih mate-
rijala za industrijske divove 3. maj, Rafineriju nafte Rijeka, Torpedo, tvrtke
Jugolinija, Luka, Parafinka, Transjug i druge, kao i na razvoj brendova i robnih
marki tvrtki IstravinoexportiIstarska pivovara uz sazeti pregled materijala
za turisticki sektor.

Trece, sisacko izdanje Dizajn s feedbackom / Ozeha. Destinacija: Sisak,
obimom i sadrzajem bilo je prilagodeno izlozbenom prostoru Info centra
industrijske bastine — Holandskoj kuci. Koncepcijski se naslanjalo na rijecku
izlozbu, a zahvacalo je pogled na produkciju materijala za Zeljezaru Sisak,
Rafineriju nafte Sisak i tvornicu Segestica. Primarno se radilo o nadopunama
postojecih istrazivanja vezano za radove koji su nastali tijekom 1960-ih za
tvrtku INA te sisacku i zagrebacku rafineriju. Takoder, izlozbu smo dopunili
novim saznanjima vezano za angazmane i autorske atribucije u kontekstu
oblikovanja odredenog broja ambalaze za tvornicu Segestica, naslovnica
prospekata, kataloga i cjenika Zeljezare Sisak iz Zbirke Gradskog muzeja
Sisak s kraja1960-ih i pocetka 1970-ih. U postavu su prikazani i razigraniil-
ustrativnivizuali kreirani za Rafineriju nafte Sisak i tvrtku INA koje potpisuju
dizajneriivrsni crtaci Dusan Bekar, Boris Kolar i Savo Simoncic.

Zahvaljujuci pozivu Muzeja Prigorja, a primarno gospodinu Tomislavu
Mrcicu koji je u tome ustrajao, nastavili smo provoditi prikupljanje gradiva i
prosirivati teme koje obradujemo putem ovih izlozDbi.

BiljeSke:

1Lah, Igor."OZEHA — O jednoj povijesti oglasivacke industrije, dizajn.hr [HDD], 2019. https://dizajn.hr/fragmenti-
dizajnerske-povijesti-dokumenti-vol-i/s-fragmenti/s-1-dizajn-s-feedbackom-ozeha-primijenjena-umjetnost-u-
sluzbi-propagande-publiciteta/ (pristupljeno 23 prosinca 2024).

21sto

3 Fofi¢, Damir. Od sljemena do dna, katalog izloZbe. Sesvete, Zagreb: Muzej Prigorja, 2023.

4 Kolveshi, Zeljka. Zvonimir Faist — diktati vremena: plakati od kasnih 1930-ih do ranih 1960-ih, katalog izloZbe.
Zagreb: Zagreb Muzej grada Zagreba, 2003.

5 Magas Bilandzi¢, Lovorka. U ritmu vremena — graficki dizajn Pavla Vamplina, katalog izlozbe.

Cakovec: Centar za kulturu Cakovec, 2020.
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Naslovnica: Igor Lah u Ozehi, 1980-ih
(fotografija iz privatnog arhiva Igora Laha)
Poledina:Deplijan agencije Ozeha

dizajn, ilustracija: Dusan Bekar, 1958. —1959.
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